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MOONG  
บริษทั มุ่งพฒันา อินเตอรแ์นชชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) 
ส านกังานใหญ่ : 2/97-104 อาคารทศพลแลนด ์4 ซอยบางนา-ตราด 25 ถนนบางนา-ตราด เขตบางนา กรุงเทพฯ 10260 
คลงัสนิคา้ : 888/1 หมู่ที ่7 แขวงบางปลา เขตบางพล ีสมุทรปราการ 10540 โทร. +66 2020 8999 
www.moongpattana.com 

 
CEO :  
คุณสุวรรณา โชคดอีนนัต์ 
ประธานเจา้หน้าทีบ่รหิาร 
โทร. : +66 2020 8999 
อเีมล ์: suwanna@moongpattana.com 

Finance Director :  
คุณทนิารมภ์ ชวีนิววิฒัน์ 
ผูอ้ านวยการฝ่ายการเงนิ 
โทร. : +66 2020 8999 
อเีมล ์: thinarom@moongpattana.com 

IRO :  
คุณศศธิร เลอสุมติรกุล 
นกัลงทุนสมัพนัธ์ 
โทร. : +66 2020 8999 ต่อ 150 
อเีมล ์: sasithon@moongpattana.com 

 

 

Company Background 

 เป็นตวัแทนจดัจ าหน่ายสนิคา้แม่และเดก็ สนิคา้อุปโภคบรโิภค ของใชป้ระจ าวนั อาหารและเครื่องดื่ม รวมถงึกลุ่มสนิคา้
ส าหรบัผูส้งูอายุ 

 จดัจ าหน่ายกลุ่มผลติภณัฑภ์ายใต้ตราสนิคา้ของบรษิทั ประเภทสนิคา้ใชใ้นครวัเรอืน ได้แก่ Foggy, Smile V และผลติภณัฑ์
ของใชป้ระจ าวนั ไดแ้ก่ ส าล ีผา้เชด็ท าความสะอาดผวิส าหรบัผูใ้หญ่ แปรงสฟัีน ตราสนิค้าวแีคร์ (V-care) 

 ชอ่งทางการกระจายสนิคา้ครอบคลุมทัว่ประเทศ รวมถงึชอ่งทางอุตสาหกรรมต่างๆ ไดแ้ก่ รา้นคา้สมยัใหม่หรอืโมเดริน์เทรด 
(Modern Trade), รา้นคา้แบบดัง้เดมิ (Traditional Trade) และผา่นรถขายเงนิสด (Cash Van) รวมถงึชอ่งทางการจดั
จ าหน่ายอื่นๆ อาท ิธุรกจิขายตรง และ E-commerce เป็นตน้ 

 ธุรกจิร่วมคา้ : บจ.ไทยพเีจน้, บจ.พเีจน้ อนิดสัทรสี ์(ประเทศไทย) และ บจ.โยชโิน มุ่งพฒันา (ประเทศไทย) 
 

Key Development of Company 

ปี 2013 บรษิทัขยายธุรกจิไปยงัตลาดต่างประเทศ โดยน าผลติภณัฑข์องใชป้ระจ าวนั ได้แก่ สนิคา้วแีคร์ และจอรแ์ดน 
ไปยงัประเทศลาว 

ปี 2014 เป็นตวัแทนจดัจ าหน่ายผลติภณัฑช์ดุวา่ยน ้าส าหรบัทารกและเดก็เลก็ภายใต้ตราสนิคา้ Splash About จาก
ประเทศองักฤษ และไดร้บัการแต่งตัง้ใหเ้ป็นตวัแทนจดัจ าหน่ายผลติภณัฑอ์าหารและขนมส าหรบัเดก็เลก็ ตรา
สนิคา้ พชีชี ่(Peachy) ซึง่จดัจ าหน่ายไปยงัประเทศกมัพชูา 

ปี 2015 ไดร้บัแต่งตัง้เป็นตวัแทนจดัจ าหน่ายแต่เพยีงผูเ้ดยีวของผลติภณัฑข์องใชป้ระจ าวนั ได้แก่ กระดาษทชิชู่ ตรา 
Elleair, มดีโกนหนวดชนิดใชแ้ล้วทิง้ตรา Lord และผา้ออ้มผูใ้หญ่ ภายใต้ตรา Mumu รวมถงึขนมวุน้เพคตนิ
ส าเรจ็รปูส าหรบัเดก็ ตรา Herbaland 

Q1-Q2/2016 ไดร้บัแต่งตัง้เป็นตวัแทนจดัจ าหน่ายของผลติภณัฑย์าสฟัีนสมุนไพร Tree Herb และถุงขยะตราฮโีร่ 
 

Revenue Breakdown                                                                                   (หน่วย: ลา้นบาท) 

 

ลา้นบาท รอ้ยละ ลา้นบาท รอ้ยละ ลา้นบาท รอ้ยละ ลา้นบาท รอ้ยละ

จ ำหน่ำยผลิตภณัฑแ์ม่และเด็ก 127.0   72.3    135.0   73.6    534.6   71.2    529.8   69.6    

จ ำหน่ำยสินคำ้อุปโภคบริโภค 30.0     17.1    32.9     17.9    130.0   17.3    130.7   17.2    

จ ำหน่ำยผลิตภณัฑพ์ลำสติกและบรรจุภณัฑ ์  0.2        0.1      0.0 0.0 1.0        0.1      33.2     4.4      

ส่วนแบ่งก ำไรจำกเงินลงทุนตำมวธีิส่วนไดเ้สีย 14.6     8.3      12.4     6.8      68.7     9.2      46.4     6.1      

รำยไดจ้ำกเงินปันผล 0.5        0.3      0.5        0.3      4.6        0.6      3.7        0.5      

รำยไดอ่ื้น 3.4        1.9      2.5        1.4      12.2     1.6      16.7     2.2      

รายไดร้วม 175.7   100.0 183.3   100.0 751.1   100.0 760.5   100.0 

ประเภทของรายได้
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Stock Data 

  (10/08/2016)   
 YTD 2015 2014 

Paid-up (MB.) 145.83 144.00 120.00 
Listed share (M.)    145.83     

144 
144.00 120.00 

Par (B.) 1.00 1.00 1.00 
Market Cap (MB.) 758.33 706.00 708 
Price (B./Share) 5.20 4.90 5.90 
EPS (B.) 0.23 0.56 0.48 
 
Statistics (10/08/2016) 

 P/E P/BV Div.Yield 
MOONG (x) 9.20 1.44 2.85 
CONSUMP – mai (x) 29.81 4.05 1.65 
CONSUMP – SET (x) 13.78 0.95 3.15 
mai (x) 67.28 3.56 1.44 
SET (x) 23.26 1.99 3.06 
 
Recent Research 

-  
 

CG Report Score 

 

 

 

THSI  List 

 
      - 

 
Shareholder Structure  (30/06/2016) 

 
Shareholder จ านวนหุ้น (M.) % 
กลุม่นายสเุมธ เลอสมุติรกลุ 86.70 60.12 
รายย่อย 57.51 39.88 
 
Financial Ratios 

  6M/2016 6M/2015 2015 2014 
ROE (%) 16.92 13.65 15.69 13.46 
ROA (%)  11.60 8.68 10.89 8.68 
D/E (X)  0.46 0.60 0.26 0.53 
GP Margin (%) 52.02 53.18 53.11 50.82 
EBIT Margin (%) 9.30 7.12 10.32 8.02 
NP Margin (%) 9.09 7.19 9.95 7.59 
 
Capital Structure                                                                         (MB) 

 
 6M/2016 6M/2015 2015 2014 

Current Liabilities 231.54 256.88 224.23 217.63 
Non-Current Liabilities 10.65 16.77 10.79 18.48 
Shareholders’ Equity 520.87 459.51 507.14 445.82 
 
Operating Revenue 
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Business Plan 

 เศรษฐกจิไทยไตรมาส 2/2559 มคีวามเขม้แขง็และมสีมดุลมากขึน้ รายไดภ้าคเกษตรกรดขีึน้เพราะ
สถานการณ์ภยัแลง้ผอ่นคลายลง ราคาพชืผลปรบัตวัเพิม่ขึน้ สง่ผลใหก้ารบรโิภคภาคเอกชนเกดิความมัน่ใจมาก
ขึ้น ความเชื่อมัน่ผู้บรโิภคเกี่ยวกบัภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยู่ทีร่ะดบั 61.1% การลงทุนโดยรวมอยู่ที ่2.7% 
เนื่องจากการลงทุนภาครฐัขยายตวั 10.4% และ GDP ของไทยไตรมาส 2/2559 เตบิโต 3.5%  
(ทีม่า : ส านกังานเศรษฐกจิอุตสาหกรรม วนัที ่19 ส.ค. 2559) 
บรษิทัฯ จงึมแีผนการด าเนินธุรกจิทีส่อดรบักบัภาวะเศรษฐกจิดงักลา่ว สรุปดงันี้ 

1. แผนด้านการกระจายสินค้า : โดยมุง่เน้นการกระจายสนิคา้ผา่นช่องทางจดัจ าหน่ายใหค้รอบคลุมมาก
ทีสุ่ด เพือ่ใหก้ระจายสนิคา้ไปสูผู่บ้รโิภคไดอ้ยา่งกวา้งขวางและสามารถใหผู้บ้รโิภคเกดิการรบัรูแ้ละการใช้
ตราสนิคา้ไดอ้ยา่งทัว่ถงึ เพิม่การเขา้ถงึช่องทางดา้นดจิติอลเพือ่รองรบัพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นไป 
2. แผนด้านการตลาด : มุง่เน้นสนิคา้ทีเ่ป็นสนิคา้หลกัของบรษิทัอย่างต่อเนื่อง และไดพ้ฒันาผลติภณัฑ์
ใหมสู่ต่ลาด รวมถงึผลติภณัฑใ์หมท่ีไ่ดร้บัแตง่ตัง้เป็นตวัแทนจดัจ าหน่ายเพิม่ขึน้  
3. แผนด้านการปรบัปรุงคลงัสินค้า : มกีารบรหิารคลงัสนิค้าให้เกิดประสิทธภิาพมากขึ้น ผ่านผู้
ใหบ้รกิารทางดา้นคลงัสนิคา้ (Logistic Service Provider) ทีม่รีะบบการบรหิารจดัการทีเ่ป็นมอือาชพี  เพือ่
บรหิารคา่ใชจ้า่ยใหเ้กดิประสทิธภิาพสงูสุด และรองรบัการขยายตวัทางธุรกจิในอนาคต  

 

Investment Highlight 

 บรษิทัมกีารลงทุนในบรษิทัรว่ม ไดแ้ก ่ บจ. ไทยพเีจน้ (สดัสว่น 47%), บจ. พเีจน้ อนิดสัทรสี ์ (ประเทศ
ไทย) (สดัสว่น 2.5%) และ บจ. โยชโิน มุง่พฒันา (ประเทศไทย) (สดัสว่น 6%) 

 ปี 2015 บรษิทัมกีารลงทุนทางการตลาดเพือ่พฒันาและเพิม่การรบัรูข้องสนิคา้ภายใตต้ราสนิคา้ของ
บรษิทั. ”วแีคร”์ ใหต้ราสนิคา้เป็นทีรู่จ้กัของผูบ้รโิภค ซึง่รวมถงึการด าเนินกจิกรรมทางการตลาดเพือ่ตอก
ย ้าความเป็นผูเ้ชีย่วชาญดา้นพฒันาการเดก็และทารก ของสนิคา้พเีจน้ 

 Q1-Q2/2016 บรษิทัมแีผนการลงทุนทางการตลาดอยา่งตอ่เนื่องในกลุม่ วแีคร ์ใหเ้ป็นทีรู่จ้กัของผูบ้รโิภค  
 

Risk Factors 

ปัจจยัความเสีย่งหลกัทางธุรกจิ และการป้องกนัความเสีย่ง สรุปดงันี้ 
1. ความเส่ียงจากการแข่งขนัด้านธรุกิจ : บรษิทัฯ ด าเนินธุรกจิดา้นการจดัจ าหน่ายและเป็นตวัแทน

จ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบรโิภค ทีไ่ด้รบัการยอมรบัในการบรหิารจดัการสนิคา้อุปโภคบรโิภคในรูปของ
สนิคา้ของใชป้ระจ าวนั อาหารและเครือ่งดืม่ซึง่เป็นอุตสาหกรรมทีม่กีารแข่งขนัสูง และมแีนวโน้มเตบิโต
เพิม่สงูขึน้อยา่งตอ่เนื่องทุกปี บรษิทัฯไดเ้ลง็เหน็ถงึ ความจ าเป็นทีต่อ้งมกีารพฒันาขดีความสามารถใน
การแขง่ขนั เพือ่ใหส้ามารถรองรบัการเตบิโตทางธุรกจิไดอ้ยา่งยัง่ยนื โดยการสรรหาเพิม่ผลติภณัฑ์ใหม่
ภายใตต้ราสนิค้าบรษิัทและกลุ่มบรษิทัใหม้ากขึ้น เน้นการกระจายสนิคา้ใหค้รอบคลุมมากทีสุ่ดและ
กระจายทัว่ทุกภูมภิาคอย่างต่อเนื่องด้วยระบบเทคโนโลยสีารสนเทศที่ได้มาตรฐานระดบัสากลโลก 
สนันสนุนด้วยการมหี่วงโซ่อุปทาน ระบบโลจสิตกิส์ทีเ่ข้มแข็งและทนัสมยัเพื่อช่วยให้บรษิทัฯสามารถ
ตอบสนองและรองรบัความต้องการของลูกค้าทีม่หีลากหลายด้วยสนิคา้คุณภาพสูง  ราคายุตธิรรม มี
ตน้ทุนทีส่ามารถแขง่ขนัไดแ้ละมบีรกิารจดัสง่สนิคา้ไดต้รงเวลาตามทีล่กูคา้ตอ้งการอยา่งทนัท ี

2. ความเส่ียงจากการปรบัราคาวตัถดิุบและสินค้าท่ีผนัผวนต่อต้นทุน : สบืเนื่องจากภาวะการเตบิโต
ของเศรษฐกจิโลกที่ชะลอตวัลงอย่างต่อเนื่อง นับจากช่วงเวลาการปรบัตวัการบรหิารทางการคลงัใน
ประเทศสหรฐัอเมรกิา ตลอดจนกลุ่มประเทศพฒันาในสหภาพยุโรป ท าให้ธุรกรรมการสรรหาแหล่ง
วตัถุดบิและปัจจยัสนันสนุนการผลติมตีน้ทุนทีย่ากต่อการบรหิารล่วงหน้าได้ การถูกจ ากดัในนโยบาย
ของคูค่า้ทีส่ าคญั ท าใหส้ว่นงานฝ่ายจดัซือ้สรรหาจ าเป็นตอ้งปรบักลยุทธ์ใหส้ามารถบรหิารตน้ทุนใหอ้ยู่
ในระดบัทีส่ามารถแขง่ขนัได ้ดว้ยการท างานรว่มกบัฝ่ายการตลาดการวางแผนและการควบคุมคุณภาพ 
การสรรหาคูค่า้ใหมท่ีม่จีุดแขง็ทางดา้นตน้ทุน เพื่อใหย้งัคงปรบัปรุงคุณภาพสนิคา้ใหด้ขีึ้นอย่างต่อเนื่อง
ได ้มรีะดบัราคาสนิคา้เป็นทีย่อมรบัในตลาดและสามารถแขง่ขนัได ้นอกจากนี้บรษิทัฯ มนีโยบายก าหนด
เงือ่นไขการท าธุรกจิรว่มกบัคูค่า้ส าคญั ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ โดยคงราคาตามทีก่ าหนด อย่าง
น้อย 1 ปี เป็นตน้ 

 
 
 
 

 

Company Structure  
 

สดัสว่นการถอืหุน้ของบรษิทัยอ่ย และบรษิทัรว่ม 

 
 

Company Product   
 

 
                    

 

        
                      

 

 

        

 

 

 

 

MOONG 

TP   

ถือหุ้น 47% 

PIT  

ถือหุ้น 2.5% 

YMP  

ถือหุ้น 6% 
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