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Revenue	Structure (Unit	:	MB)

Company	Background
เป นตัวแทนจัดจําหน่ายสินค้าแม่และเด็ก	สินค้าอุปโภคบริโภค	ของใช้ประจําวัน	อาหารและเครืBองดืBม	รวมถึง
กลุ่มสินค้าสําหรับผู้สูงอายุ
จัดจําหน่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าของบริษัท	สินค้าในครัวเรือน	ได้แก่	Foggy,	Smile	V	และของใช้
ประจําวัน	ได้แก่	สําลี	ผ้าเช็ดทําความสะอาดผิวสําหรับผู้ใหญ่	แปรงสีฟTน	ตราสินค้าวีแคร์	(V-care)
ช่องทางการกระจายสินค้าครอบคลุมทัBวประเทศ	รวมถึงช่องทางอุตสาหกรรมต่างๆ	ได้แก่	ร้านค้าสมัยใหม่
หรือโมเดิร์นเทรด	(Modern	Trade),	ร้านค้าแบบดั[งเดิม	(Traditional	Trade)	และผ่านรถขายเงินสด
(Cash	Van)	รวมถึงช่องทางการจัดจําหน่ายอืBนๆ	อาทิ	ธุรกิจขายตรง	และ	E-commerce	เป นต้น
ธุรกิจร่วมค้า	:	บจ.ไทยพีเจ้น,	บจ.พีเจ้น	อินดัสทรีส์	(ประเทศไทย)	และ	บจ.โยชิโน	มุ่งพัฒนา	(ประเทศไทย)

Key	Development	of	Company
2013-2014 เป นตัวแทนจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุดว่ายนํ[าสําหรับทารกและเด็กเล็ก	Splash	About	จาก

ประเทศอังกฤษ	และได้รับการแต่งตั[งให้เป นตัวแทนจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์อาหารและขนม
สําหรับเด็กเล็ก	ตราสินค้า	พีชชีB	(Peachy)	ซึBงจัดจําหน่ายไปยังประเทศกัมพูชา

2015 ได้รับแต่งตั[งเป นตัวแทนจัดจําหน่ายแต่เพียงผู้เดียวของผลิตภัณฑ์ของใช้ประจําวัน	ได้แก่
กระดาษทิชชู่	ตรา	Elleair,	มีดโกนหนวดชนิดใช้แล้วทิ[งตรา	Lord	และผ้าอ้อมผู้ใหญ่	ภายใต้
ตรา	Mumu	รวมถึงขนมวุ้นเพคตินสําเร็จรูปสําหรับเด็ก	ตรา	Herbaland

2016 ได้รับแต่งตั[งเป นตัวแทนจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์ยาสีฟTนสมุนไพร	Tree	Herb	ถุงขยะตรา
ฮีโร่	และผ้าอนามัยตรา	Midori

Q1'2017 ได้รับแต่งตั[งเป นตัวแทนจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์แยมผลไม้เกรดพรีเมีBยมสูตรต้นตํารับจาก
ประเทศอังกฤษแบรนด์	ฟอร์เรสท์

รอบบัญชี	:	31	ธ.ค.

	 3M/2017 % 3M/2016 % 2016 % 2015 %

จําหน่ายผลิตภัณฑ์แม่และเด็ก 141.53 68.52 141.10 72.17 567.12 71.79 534.67 71.19

จําหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค 42.58 20.61 30.58 15.65 136.35 17.26 129.98 17.31

ส่วนแบ่งกําไรจากเงินลงทุนตามวิธีส่วนได้เสีย 15.10 7.31 18.13 9.26 67.06 8.49 68.69 9.15

รายได้จากเงินปTนผล 4.08 1.98 2.20 1.13 4.70 0.60 4.59 0.61

รายได้อืBน 3.26 1.58 3.45 1.79 14.72 1.86 13.14 1.74

รายได้รวม 206.55 100.00 195.46 100.00 789.95 100.00 751.07 100.00
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Stock	Data	 (22/05/2017)

	 YTD 2016 2015

Paid-up	(MB.) 156.72 145.83 144.16

Listed	share	(M.) 156.72 145.83 144.16

Par	(B.) 1.00 1.00 1.00

Market	Cap	(MB.) 963.83 700.00 706.37

Price	(B./share) 6.15 4.80 4.90

EPS	(B.) 0.12 0.56 0.56

Statistics	 (22/05/2017)

	 P/E P/BV Div.Yield

MOONG	(x) 12.67 1.62 2.93

CONSUMP	-	mai	(x) 25.11 3.07 2.28

CONSUMP	-	SET	(x) 13.85 0.96 2.70

mai	(x) 89.44 2.80 1.56

SET	(x) 16.17 1.87 3.15

Shareholder	Structure	 (31/03/2017)

Financial	Ratios

	 3M/2017 3M/2016 2016 2015

ROE	(%) 13.54 16.71 14.36 15.69

ROA	(%) 10.37 12.29 10.46 10.89

D/E	(x) 0.34 0.42 0.44 0.46

GP	Margin	(%) 50.70 53.63 52.23 53.11

EBIT	Margin	(%) 10.33 11.03 10.40 10.32

NP	Margin	(%) 9.90 10.60 9.85 9.95

29.2%

70.8%
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Business	Plan
สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ	คาดว่าเศรษฐกิจไทยในป|	2560	คาดว่าจะขยาย
ตัวร้อยละ	3.0-4.0	ดัชนีความเชืBอมัBนผู้บริโภค	จัดทําโดยศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ	มหาวิทยาลัย
หอการค้าไทย	ในไตรมาสทีB	1	ของป|	2560	ความเชืBอมัBนของผู้บริโภคเฉลีBยโดยรวมมีค่า	75.7	เพิBมขึ[นจากไตรมาสทีB
ผ่านมา	(73.0)	และจากไตรมาสเดียวกันของป|	2559	(74.6)	โดยค่าดัชนีทีBปรับตัวขึ[นเนืBองจากผู้บริโภคมีความ
กังวลต่อสภาพเศรษฐกิจลดลง	โดยปTจจัยบวกมาจากการส่งออกและการท่องเทีBยวทีBปรับตัวดีขึ[น	ประกอบกับ
สินค้าเกษตรหลายรายการเริBมปรับตัวสูงขึ[นทั[งยางพารา	นํ[ามันปาล์ม	และอ้อย	รวมทั[งคณะกรรมการนโยบายการ
เงิน	(กนง.)	ปรับคาดการณ์การขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยป|	2560	เพิBมเป น	3.4%	จากเดิมทีBเคยประมาณการ
ไว้ทีB	3.2%	พร้อมทั[งคงอัตราดอกเบี[ยนโยบายไว้ทีB	1.5%	การปรับตัวของราคานํ[ามันขายปลีกในประเทศทีBปรับตัวลด
ลง	และการแข็งค่าขึ[นของค่าเงินบาท	เป นต้น
(ทีBมา	:	สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม	พ.ค.	2560)

บริษัทฯ	จึงมีแผนการดําเนินธุรกิจทีBสอดรับกับภาวะเศรษฐกิจดังกล่าว	สรุปดังนี[
1.	 แผนด้านการกระจายสินค้า	:	โดยมุ่งเน้นการกระจายสินค้าผ่านช่องทางจัดจําหน่ายให้ครอบคลุมมากทีBสุด	เพืBอ

ให้กระจายสินค้าไปสู่ผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวางและสามารถให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้และการใช้ตราสินค้าได้
อย่างทัBวถึง	เพิBมการเข้าถึงช่องทางด้านดิจิตอลเพืBอรองรับพฤติกรรมของผู้บริโภคทีBเปลีBยนไป

2.	 แผนด้านการตลาด	:	มุ่งเน้นสินค้าทีBเป นสินค้าหลักของบริษัทอย่างต่อเนืBอง	และได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่สู่
ตลาด	รวมถึงผลิตภัณฑ์ใหม่ทีBได้รับแต่งตั[งเป นตัวแทนจัดจําหน่ายเพิBมขึ[น

3.	 แผนด้านการปรับปรุงคลังสินค้า	:	มีการบริหารคลังสินค้าให้เกิดประสิทธิภาพมากขึ[น	ผ่านผู้ให้บริการทางด้าน
คลังสินค้าและจัดส่ง	(Logistic	Service	Provider)	ทีBมีระบบการบริหารจัดการทีBเป นมืออาชีพ	เพืBอบริหารค่า
ใช้จ่ายให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด	และรองรับการขยายตัวทางธุรกิจในอนาคต		

Investment	Highlight
บริษัทมีการลงทุนในบริษัทร่วม	ได้แก่	บจ.	ไทยพีเจ้น	(สัดส่วน	47%),	บจ.	พีเจ้น	อินดัสทรีส์	(ประเทศไทย)
(สัดส่วน	2.5%)	และ	บจ.	โยชิโน	มุ่งพัฒนา	(ประเทศไทย)	(สัดส่วน	6%)
ปี	2015	บริษัทมีการลงทุนทางการตลาดเพืBอพัฒนาและเพิBมการรับรู้ของสินค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัท.
”วีแคร์”	ให้ตราสินค้าเป นทีBรู้จักของผู้บริโภค	ซึBงรวมถึงการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดเพืBอตอกยํ[าความ
เป นผู้เชีBยวชาญด้านพัฒนาการเด็กและทารก	ของสินค้าพีเจ้น
ปี	2016	บริษัทมีแผนการลงทุนทางการตลาดอย่างต่อเนืBองในกลุ่ม	วีแคร์	ให้เป นทีBรู้จักของผู้บริโภค	รวมถึง
การขยายธุรกิจไปยังตลาด	CLMV	อาทิ	ลาว
ปี	2017	บริษัทมีแผนการขายไปยังช่องทางดิจิตอลใน	Q2'2017

Risk	Factor
ปัจจัยความเสีBยงหลักทางธุรกิจ	และการป�องกันความเสีBยง	สรุปดังนี[
1.	 ความเสีBยงจากการแข่งขันด้านธุรกิจ	:	บริษัทฯ	ดําเนินธุรกิจด้านการจัดจําหน่ายและเป นตัวแทนจําหน่ายสินค้า

อุปโภคบริโภค	ทีBได้รับการยอมรับในการบริหารจัดการสินค้าอุปโภคบริโภคในรูปของผลิตภัณฑ์ของใช้ประจํา
วัน	อาหารและเครืBองดืBมซึBงเป นอุตสาหกรรมทีBมีการแข่งขันสูง	และมีแนวโน้มเติบโตเพิBมสูงขึ[นอย่างต่อเนืBอง
ทุกป|	บริษัทฯได้เล็งเห็นถึง	ความจําเป นทีBต้องมีการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขัน	เพืBอให้สามารถ
รองรับการเติบโตทางธุรกิจได้อย่างยัBงยืน	โดยการสรรหาผลิตภัณฑ์ใหม่ภายใต้ตราสินค้าของบริษัท	เน้น
การกระจายสินค้าให้ครอบคลุมมากทีBสุดและกระจายทัBวทุกภูมิภาคอย่างต่อเนืBองด้วยระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศทีBได้มาตรฐานระดับสากล	สนันสนุนด้วยการมีห่วงโซ่อุปทาน	ระบบโลจิสติกส์ทีBเข้มแข็งและทันสมัย
เพืBอช่วยให้บริษัทฯสามารถตอบสนองและรองรับความต้องการของลูกค้าทีBมีหลากหลายด้วยสินค้าคุณภาพ
สูง	ราคายุติธรรม	มีต้นทุนทีBสามารถแข่งขันได้และมีบริการจัดส่งสินค้าได้ตรงเวลาตามทีBลูกค้าต้องการอย่าง
ทันที

2.	 ความเสีBยงจากการปรับราคาวัตถุดิบ	:	สืบเนืBองจากภาวะการเติบโตของเศรษฐกิจโลกทีBชะลอตัวลงอย่างต่อ
เนืBอง	นับจากช่วงเวลาการเปลีBยนแปลงนโยบายการคลังของประเทศสหรัฐอเมริกา	ตลอดจนกลุ่มประเทศ
พัฒนาในสหภาพยุโรป	ทําให้การสรรหาแหล่งวัตถุดิบและปTจจัยสนันสนุนการผลิตยากต่อการบริหารล่วงหน้า
ได้	การถูกจํากัดในนโยบายของคู่ค้าทีBสําคัญ	ทําให้ส่วนงานฝ�ายจัดซื[อจําเป นต้องปรับกลยุทธ์ให้สามารถบริหาร
ต้นทุนให้อยู่ในระดับทีBสามารถแข่งขันได้	ด้วยการทํางานร่วมกับฝ�ายการตลาดการวางแผนและการควบคุม
คุณภาพ	การสรรหาคู่ค้าใหม่ทีBมีจุดแข็งทางด้านต้นทุน	เพืBอสามารถปรับปรุงคุณภาพสินค้าให้ดีขึ[นอย่างต่อ
เนืBองได้	มีระดับราคาสินค้าเป นทีBยอมรับในตลาดและสามารถแข่งขันได้	นอกจากนี[บริษัทฯ	มีนโยบายกําหนด
เงืBอนไขการทําธุรกิจร่วมกับคู่ค้าสําคัญ	ทั[งในประเทศและต่างประเทศ	โดยคงราคาตามทีBกําหนด	อย่างน้อย	1
ป|	เป นต้น

3.	 ความเสีBยงจากสภาพเศรษฐกิจทีBชะลอตัว	:	บริษัทฯ	เน้นขยายช่องทางการจัดจําหน่ายใหม่ๆ	โดยเฉพาะช่อง
ทางดิจิตอลรวมถึงการเพิBมการเป นตัวแทนจัดจําหน่ายของสินค้าทีBมีความหลากหลายมากขึ[น

Capital	Structure (Unit	:	MB)

	 3M/2017 3M/2016 2016 2015

Current	Liabilities 190.24 212.09 243.12 224.23

Non-Current	Liabilities 13.48 11.35 9.20 10.79

Shareholders'	Equity 595.45 527.87 576.42 507.14

Company	Structure

Company	Image

Disclaimer	:	เอกสารฉบับนี[จัดทําขึ[นโดยบริษัทจดทะเบียน	โดยมีวัตถุประสงค์เพืBอเผยแพร่ข้อมูลของบริษัทต่อผู้ลงทุนเพืBอใช้เป นข้อมูลประกอบการตัดสินใจลงทุนเท่านั[น	มิได้มีวัตถุประสงค์เพืBอชี[ชวนหรือจูงใจให้ซื[อขายหลักทรัพย์ของบริษัท	ซึBงผู้ลงทุนควรใช้ดุลยพินิจในการนํา
ข้อมูลมาใช้ตัดสินใจลงทุนอย่างรอบคอบ	 โดยบริษัทจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ	 ทีBเกิดจากการนําข้อมูลเหล่านี[ไปใช้ประกอบการตัดสินใจลงทุน	 หากผู้ลงทุนมีข้อสงสัยเพิBมเติมเกีBยวกับข้อมูลของบริษัท	 สามารถหาข้อมูลเพิBมเติมได้ทีBรายงาน	 56-1	 รายงานประจําป|	 หรือ
สารสนเทศทีBบริษัทได้แจ้งผ่านสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์	(กลต.)	และ/หรือตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	ทั[งนี[	บริษัทขอสงวนสิทธิ�ในการแก้ไขเพิBมเติมเปลีBยนแปลงข้อมูลในเอกสารฉบับนี[โดยมิต้องแจ้งให้ผู้ลงทุนทราบล่วงหน้า	รวมทั[งห้าม
มิให้ผู้ใดนําเอกสารหรือข้อมูลในเอกสารดังกล่าวไปทําซํ[า	ดัดแปลง	หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนไม่ว่าทั[งหมดหรือบางส่วนโดยไม่ได้รับอนุญาตจากบริษัท
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