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Revenue	Structure (Unit	:	MB)

Company	Background
เป�นตัวแทนจัดจําหน่ายสินค้าแม่และเด็ก	สินค้าอุปโภคบริโภค	ของใช้ประจําวัน	อาหารและเครื@องดื@ม	รวมถึง
กลุ่มสินค้าสําหรับผู้สูงอายุ
จัดจําหน่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าของบริษัท	สินค้าในครัวเรือน	ได้แก่	Foggy,	Smile	V	และของใช้
ประจําวัน	ได้แก่	สําลี	ผ้าเช็ดทําความสะอาดผิวสําหรับผู้ใหญ่	แปรงสีฟRน	ตราสินค้าวีแคร์	(V-care)
ช่องทางการกระจายสินค้าครอบคลุมทั@วประเทศ	รวมถึงช่องทางต่างๆ	ได้แก่	ร้านค้าสมัยใหม่หรือโมเดิร์น
เทรด	(Modern	Trade),	ร้านค้าแบบดัYงเดิม	(Traditional	Trade)	และผ่านรถขายเงินสด	(Cash	Van)
รวมถึงช่องทางการจัดจําหน่ายอื@นๆ	อาทิ	ธุรกิจขายตรง	และ	E-commerce	เป�นต้น
ธุรกิจร่วมค้า	:	บจ.ไทยพีเจ้น,	บจ.พีเจ้น	อินดัสทรีส์	(ประเทศไทย)	และ	บจ.โยชิโน	มุ่งพัฒนา	(ประเทศไทย)

Key	Development	of	Company
2015 ได้รับแต่งตัYงเป�นตัวแทนจัดจําหน่ายแต่เพียงผู้เดียวของ	กระดาษทิชชู่	ตรา	Elleair,	มีดโกน

หนวดชนิดใช้แล้วทิYงตรา	Lord	และผ้าอ้อมผู้ใหญ่	ภายใต้ตรา	Mumu	รวมถึงขนมวุ้นเพคติน
สําเร็จรูปสําหรับเด็ก	ตรา	Herbaland

2016 ได้รับแต่งตัYงเป�นตัวแทนจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์ยาสีฟRนสมุนไพร	Tree	Herb,	ถุงขยะตรา
ฮีโร่	และผ้าอนามัยตรา	Midori

2017 ได้รับแต่งตัYงเป�นตัวแทนจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์แยมผลไม้แบรนด์	ฟอร์เรสท์,	ผลิตภัณฑ์
แผ่นแปะปgองกันยุงและสเปรย์ปgองกันยุง	ม็อซซี@การ์ด	MOSSI	Guard	สเปรย์ปรับอากาศ
Polar	Spray	และแชมพูย้อมสีผม	Plante

Q1/2018 ได้รับแต่งตัYงเป�นตัวแทนจัดจําหน่ายของผลิตภัณฑ์เซรั@มบํารุงผมแบรนด์	Bio-women,
ผลิตภัณฑ์ปลูกคิYวและผมแบรนด์	Ai-aoon

รอบบัญชี	:	31	มี.ค.

	 3M/2018 % 3M/2017 % 2017 % 2016 %

จําหน่ายผลิตภัณฑ์แม่และเด็ก 165.65 69.90 142.31 68.90 627.66 71.10 567.10 71.80

จําหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค 39.45 16.60 41.80 20.20 167.70 19.00 136.85 17.30

ส่วนแบ่งกําไรจากเงินลงทุนตามวิธีส่วนได้เสีย 23.74 10.00 15.10 7.30 66.60 7.50 67.06 8.50

รายได้จากเงินปRนผล 4.31 1.80 4.08 2.00 6.33 0.70 4.70 0.60

รายได้อื@น 3.87 1.60 3.26 1.60 14.76 1.70 14.24 1.80

รายได้รวม 237.02 100.00 206.55 100.00 883.05 100.00 789.95 100.00

MOONG บริษัท	มุ่งพัฒนา	อินเตอร์แนชชัHนแนล	จํากัด	(มหาชน)

MOONG	PATTANA	INTERNATIONAL	PUBLIC	COMPANY	LIMITED

Head	Office	: เลขที@	2/97-104	ชัYนที@	18-19	อาคารทศพลแลนด์	4	ซอยบางนา-ตราด	25	ถนน
บางนา-ตราด	แขวงบางนา	เขตบางนา	กทม.	10260

Contact	: 0-2020-8999 Website	: www.moongpattana.com

CEO

สุวรรณา	โชคดีอนันต์
ประธานเจ้าหน้าที
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m
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ประธานบริหารฝ(ายบัญชีและการ
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m

CG	Report	Score	:

THSI	List	: -

กลุ่มนายสุเมธ	เลอสุมิตรกุล

(69.4%)

กลุ่มรายย่อย	(30.6%)

Stock	Data	 (31/03/2018)

	 YTD 2017 2016

Paid-up	(MB.) 166.09 165.26 145.83

Listed	share	(M.) 170.25 170.25 213.49

Par	(B.) 1.00 1.00 1.00

Market	Cap	(MB.) 1,004.86 875.87 700.00

Price	(B./share) 6.05 5.30 4.80

EPS	(B.) 0.19 0.49 0.56

Statistics	 (31/03/2018)

	 P/E P/BV Div.Yield

MOONG	(x) 10.94 1.50 2.98

CONSUMP	-	mai	(x) 33.77 3.55 1.98

CONSUMP	-	SET	(x) 18.79 1.07 2.68

mai	(x) 93.49 2.41 1.67

SET	(x) 18.29 2.07 2.85

Shareholder	Structure	 (08/05/2018)

69.4%

30.6%

Financial	Ratios

	 3M/2018 3M/2017 2017 2016

ROE	(%) 14.53 13.54 12.96 14.36

ROA	(%) 11.23 10.37 9.60 10.46

D/E	(x) 0.37 0.34 0.39 0.44

GP	Margin	(%) 52.86 50.70 52.14 52.23

EBIT	Margin	(%) 14.26 10.33 9.30 10.40

NP	Margin	(%) 13.60 9.90 8.89 9.85
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Business	Plan
								ตามที@	สศช.	คาดการณ์เศรษฐกิจไทยในปz	2561	ว่าจะขยายตัวร้อยละ	3.6	–4.6	โดยมีปRจจัยสนับสนุนจาก
(1)	การขยายตัวเร่งขึYนของเศรษฐกิจโลกซึ@งจะสํงผลให้การส่งออกขยายตัวดีต่อเนื@องและทําให้การผลิตภาค
อุตสาหกรรมกลับมาสนับสนุนเศรษฐกิจได้มากขึYน	(2)	แรงขับเคลื@อนจากการใช้จ่ายภาครัฐที@ยังอยู่ในเกณฑ์ดี	และ
การลงทุนภาครัฐที@จะเร่งตัวขึYนตามการเพิ@มขึYนของกรอบงบประมาณรายจ่ายลงทุน	และความคืบหน้าที@ชัดเจนมาก
ขึYนของโครงการลงทุนภาครัฐ	(3)	การฟ|Y นตัวที@ชัดเจนมากขึYนของการลงทุนภาคเอกชน	(4)	แนวโน้มการขยายตัว
ในเกณฑ์ดีต่อเนื@องของสาขาเศรษฐกิจสําคัญๆ	และ	(5)	การปรับตัวดีขึYนของการจ้างงานและฐานรายได้ของ
ประชาชนในระบบเศรษฐกิจ	ทัYงนีY	คาดว่ามูลค่าการส่งออกสินค้าจะขยายตัวร้อยละ	6.8	การบริโภคภาคเอกชน	และ
การลงทุนรวมขยายตัวร้อยละ	3.2	และร้อยละ	5.5	ตามลําดับ	อัตราเงินเฟgอทั@วไปเฉลี@ย	อยู่ในช่วงร้อยละ	0.9	–	1.9
และบัญชีเดินสะพัดเกินดุลร้อยละ	7.8	ของ	GDP	(ที@มา:สํานักยุทธศาสตร์และการวางแผนเศรษฐกิจมหภาค	19
กุมภาพันธ์	2561)	บริษัทฯ	จึงมีแผนการดําเนินธุรกิจที@สอดรับกับภาวะเศรษฐกิจดังกล่าว	สรุปได้ดังนีY
แผนด้านการกระจายสินค้า	:	โดยมุ่งเน้นการกระจายสินค้าผ่านช่องทางจัดจําหน่ายให้ครอบคลุมมากที@สุด	เพื@อให้
กระจายสินค้าไปสู่ผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวางและสามารถให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้และการใช้ตราสินค้าได้อย่างทั@วถึง
เพิ@มการเข้าถึงช่องทางด้านดิจิตอลเพื@อรองรับพฤติกรรมของผู้บริโภคที@เปลี@ยนไป
แผนด้านการตลาด	:	มุ่งเน้นสินค้าที@เป�นสินค้าหลักของบริษัทอย่างต่อเนื@อง	และได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่สู่ตลาด
รวมถึงผลิตภัณฑ์ใหม่ที@ได้รับแต่งตัYงเป�นตัวแทนจัดจําหน่ายเพิ@มขึYน
แผนด้านการปรับปรุงคลังสินค้า	:	มีการบริหารคลังสินค้าให้เกิดประสิทธิภาพมากขึYน	ผ่านผู้ให้บริการทางด้านคลัง
สินค้าและจัดส่ง	(Logistic	Service	Provider)	ที@มีระบบการบริหารจัดการที@เป�นมืออาชีพ	เพื@อบริหารค่าใช้จ่ายให้
เกิดประสิทธิภาพสูงสุด	และรองรับการขยายตัวทางธุรกิจในอนาคต

Investment	Highlight
บริษัทมีการลงทุนในบริษัทร่วม	ได้แก่	บจ.	ไทยพีเจ้น	(สัดส่วน	47%),	บจ.	พีเจ้น	อินดัสทรีส์	(ประเทศไทย)
(สัดส่วน	2.5%)	และ	บจ.	โยชิโน	มุ่งพัฒนา	(ประเทศไทย)	(สัดส่วน	6%)
ปี	2015	บริษัทมีการลงทุนทางการตลาดเพื@อพัฒนาและเพิ@มการรับรู้ของสินค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัท.
”วีแคร์”	ให้ตราสินค้าเป�นที@รู้จักของผู้บริโภค	ซึ@งรวมถึงการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดเพื@อตอกยํYาความ
เป�นผู้เชี@ยวชาญด้านพัฒนาการเด็กและทารก	ของสินค้าพีเจ้น
ปี	2016	บริษัทมีแผนการลงทุนทางการตลาดอย่างต่อเนื@องในกลุ่ม	วีแคร์	ให้เป�นที@รู้จักของผู้บริโภค	รวมถึง
การขยายธุรกิจไปยังตลาด	CLMV	อาทิ	ลาวและกัมพูชา
ปี	2017	บริษัทเป�ดเว็บไซต์	http://moong-shop.com/	เพื@อขยายช่องทางการขายไปยังช่องทางดิจิตอล
ไตรมาส	1/2018	บริษัทมีการออกสินค้าใหม่	และได้รับแต่งตัYงเป�นตัวแทนจัดจําหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคเพิ@ม
ขึYน	รวมถึงมีการเพิ@มหน่วยรถเงินสด

Risk	Factor
ปัจจัยความเสี@ยงหลักทางธุรกิจ	และการปgองกันความเสี@ยง	สรุปดังนีY
1.	 ความเสี@ยงจากการแข่งขันด้านธุรกิจ	:	บริษัทฯ	ดําเนินธุรกิจด้านการจัดจําหน่ายและเป�นตัวแทนจําหน่ายสินค้า
อุปโภคบริโภค	ที@ได้รับการยอมรับในการบริหารจัดการสินค้าอุปโภคบริโภคในรูปของผลิตภัณฑ์ของใช้ประจํา
วัน	อาหารและเครื@องดื@มซึ@งเป�นอุตสาหกรรมที@มีการแข่งขันสูง	และมีแนวโน้มเติบโตเพิ@มสูงขึYนอย่างต่อเนื@อง
ทุกปz	บริษัทฯได้เล็งเห็นถึง	ความจําเป�นที@ต้องมีการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขัน	เพื@อให้สามารถ
รองรับการเติบโตทางธุรกิจได้อย่างยั@งยืน	โดยการสรรหาผลิตภัณฑ์ใหม่ภายใต้ตราสินค้าของบริษัท	เน้น
การกระจายสินค้าให้ครอบคลุมมากที@สุดและกระจายทั@วทุกภูมิภาคอย่างต่อเนื@องด้วยระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศที@ได้มาตรฐานระดับสากล	สนันสนุนด้วยการมีห่วงโซ่อุปทาน	ระบบโลจิสติกส์ที@เข้มแข็งและทันสมัย
เพื@อช่วยให้บริษัทฯสามารถตอบสนองและรองรับความต้องการของลูกค้าที@มีหลากหลายด้วยสินค้าคุณภาพ
สูง	ราคายุติธรรม	มีต้นทุนที@สามารถแข่งขันได้และมีบริการจัดส่งสินค้าได้ตรงเวลาตามที@ลูกค้าต้องการอย่าง
ทันที

2.	 ความเสี@ยงจากการปรับราคาวัตถุดิบ	:	สืบเนื@องจากภาวะการเติบโตของเศรษฐกิจโลกที@ชะลอตัวลงอย่างต่อ
เนื@อง	นับจากช่วงเวลาการเปลี@ยนแปลงนโยบายการคลังของประเทศสหรัฐอเมริกา	ตลอดจนกลุ่มประเทศ
พัฒนาในสหภาพยุโรป	ทําให้การสรรหาแหล่งวัตถุดิบและปRจจัยสนันสนุนการผลิตยากต่อการบริหารล่วงหน้า
ได้	การถูกจํากัดในนโยบายของคู่ค้าที@สําคัญ	ทําให้ส่วนงานฝ�ายจัดซืYอจําเป�นต้องปรับกลยุทธ์ให้สามารถบริหาร
ต้นทุนให้อยู่ในระดับที@สามารถแข่งขันได้	ด้วยการทํางานร่วมกับฝ�ายการตลาดการวางแผนและการควบคุม
คุณภาพ	การสรรหาคู่ค้าใหม่ที@มีจุดแข็งทางด้านต้นทุน	เพื@อสามารถปรับปรุงคุณภาพสินค้าให้ดีขึYนอย่างต่อ
เนื@องได้	มีระดับราคาสินค้าเป�นที@ยอมรับในตลาดและสามารถแข่งขันได้	นอกจากนีYบริษัทฯ	มีนโยบายกําหนด
เงื@อนไขการทําธุรกิจร่วมกับคู่ค้าสําคัญ	ทัYงในประเทศและต่างประเทศ	โดยคงราคาตามที@กําหนด	อย่างน้อย	1
ปz	เป�นต้น

3.	 ความเสี@ยงจากสภาพเศรษฐกิจที@ชะลอตัว	:	บริษัทฯ	เน้นขยายช่องทางการจัดจําหน่ายใหม่ๆ	โดยเฉพาะช่อง
ทางดิจิตอลรวมถึงการเพิ@มการเป�นตัวแทนจัดจําหน่ายของสินค้าที@มีความหลากหลายมากขึYน

Capital	Structure (Unit	:	MB)

	 3M/2018 3M/2017 2017 2016

Current	Liabilities 230.73 190.24 232.36 243.12

Non-Current	Liabilities 13.48 13.48 13.11 9.20

Shareholders'	Equity 668.11 595.45 635.82 576.42

Company	Structure

Company	Image

Disclaimer	:	เอกสารฉบับนีYจัดทําขึYนโดยบริษัทจดทะเบียน	โดยมีวัตถุประสงค์เพื@อเผยแพร่ข้อมูลของบริษัทต่อผู้ลงทุนเพื@อใช้เป�นข้อมูลประกอบการตัดสินใจลงทุนเท่านัYน	มิได้มีวัตถุประสงค์เพื@อชีYชวนหรือจูงใจให้ซืYอขายหลักทรัพย์ของบริษัท	ซึ@งผู้ลงทุนควรใช้ดุลยพินิจในการนํา
ข้อมูลมาใช้ตัดสินใจลงทุนอย่างรอบคอบ	 โดยบริษัทจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ	 ที@เกิดจากการนําข้อมูลเหล่านีYไปใช้ประกอบการตัดสินใจลงทุน	 หากผู้ลงทุนมีข้อสงสัยเพิ@มเติมเกี@ยวกับข้อมูลของบริษัท	 สามารถหาข้อมูลเพิ@มเติมได้ที@รายงาน	 56-1	 รายงานประจําปz	 หรือ
สารสนเทศที@บริษัทได้แจ้งผ่านสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์	(กลต.)	และ/หรือตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	ทัYงนีY	บริษัทขอสงวนสิทธิ�ในการแก้ไขเพิ@มเติมเปลี@ยนแปลงข้อมูลในเอกสารฉบับนีYโดยมิต้องแจ้งให้ผู้ลงทุนทราบล่วงหน้า	รวมทัYงห้าม
มิให้ผู้ใดนําเอกสารหรือข้อมูลในเอกสารดังกล่าวไปทําซํYา	ดัดแปลง	หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนไม่ว่าทัYงหมดหรือบางส่วนโดยไม่ได้รับอนุญาตจากบริษัท
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